DO ZERO AO DIGITAL

v" Agenciamento para negocios locais, construimos sua presencga digital
de forma basica, estruturada e profissional.

v"  Guia passo a passo para a migracao do offline para o digital.
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INTELIGENCIA DE MERCADO




SISTEMA DE FASES

« DIAGNOSTICO INICIAL

Analise da situagao atual da sua empresa para definir metas e objetivos.

- CONFIGURACOES BASICAS el
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Instalagao das ferramentas essenciais para os modelo de negdcios. - = TEI - I I I I;j; i

« IMPLEMENTACAO DAS CAMPANHAS o o l I I I " I

Conteudo com base nos insights obtidos da analise inicial de dados.

« OTIMIZAGCAO CONTINUA PASSO a PASSO

Monitoramento e ajustes das estratégias para maximizar o retorno financeiro.
PROCESSOS TRANSPARENTES E

RESULTADOS MENSURAVEIS



FUNDAMENTOS DIGITAIS

 WHATSAPP BUSINESS PROFISSIONAL

O canal de comunicagao eficiente para atender seus clientes.

* GOOGLE MEU NEGOCIO OTIMIZADO

3¢l iaeA - 3 : EVOLUGAO ACOMPRAE A VENDA  __gypepiENCin -
Seu negocio N0 mapa, receba avallagoes e direcione clientes para seu site. & vuw UNU'éES'E;uPI'ég';UTUSQ @ B g%lﬁl;)‘gﬁ?%’l%_%ﬁ%,
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« LOJA VIRTUAL & CONFIGURAGCOES DE PAGAMENTO - e '
Q -8 .
Hospedagem do site em plataforma E-commerce com integragao de frete. ” 4 "I}l @..? g bicns e E SUCESS0 i
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* PAGINAS COMERCIAIS & REDES SOCIAIS CONECTADAS ® o

Perfis atraentes e estratégicos para engajar com seu publico-alvo.

- CAMPANHAS & INTELIGENCIA ARTIFICIAL GENERATIVA

Criagao das contas de anuncios e criativos com indices de qualidade

Marrcal += . -+ .\ L . H o= u o= fac:Eok o= 4 (B =+ 4

oogle Ads Ads



FORMATO DA MENTORIA

- DURACAO
03 meses [12 semanas] A
. o i7Z »
Encontros: 01 encontro semanal [online] para analise e acompanhamento. o o i -
Suporte no Whatsapp: Duvidas pontuais e acompanhamento. ﬁr@ ——A/ \,_L %
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TREINAMENT(y
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/‘{:(“) . DIREGAD
2}

MENTORIA

* FERRAMENTAS UTILIZADAS

Plataformas E-commerce: Wix e Melhor Envio.

Plataformas de campanhas: Meta Ads e G OGLE Ads.

Analise dos dados: G OGLE Analytics.

Redes sociais: Whatsapp , Facebook, Instagram, YouTube, TikTok
I.LA: Canvas, ChatGPT, RunWay.

TRANSFORMACAO DIGITAL
Automacao de Marketing CRM: Whatsapp e

CONSTRUINDO UMA BASE SOLIDA
PARA SUA PRESENCA ONLINE.



Cerca de duas
semanas

Ponto de
partida
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Aprovacao do plano Lista de verificagao: Configuracgao da Langamento: KPI’s e ROI:
de midia: Site, Contas de Anuncios campanha: Colecao Resultados em Vendas
Enxoval de comunicagdo Redes Sociais Investimentos e Canais Retorno sobre o

Criativos e Contéudos Periodos Investimento

* RESULTADOS ESPERADOS

Presenca digital consolidada: Loja Virtual e Redes Sociais otimizadas.

Maior visibilidade: Estratégias que posicionam o seu Negdcio no digital.
Geracao de clientes e vendas: Através de campanhas testadas e validadas

Capacitacao do Lojista: Ferramentas e conhecimento para aplicar no dia ajfeIER



IMPULSIONANDO RESULTADOS

. GOOGLE ADS

Anuncios para o publico com intencao de compra e trafego para sua loja virtual.

. META ADS

Anuncios no Whatsapp , Facebook e Instagram para engajamento e vendas.

« PLANEJAMENTO FINANCEIRO CRIADO POR GCOGLE

Plan 1

Gerar leads de qualidade
Plano de trés meses

Pesquisa Shopping Total
Investimento* R$1,36 mil R$1,36 mil R$2,71 mil
Cliques / 1,43 mil 2,47 mil 3,9 mil
visualizagdes
Impressoes 23,15 mil 262,68 mil 285,83 mil

As métricas de performance séo baseadas em médias histéricas dos anunciantes nessa industria e regido (Alimentos (alimentos e
mantimentos) e Brasil). Esses nimeros ndo garantem *sua* performance. Os resultados dependem de varios fatores.

125 2N INENCEA) procuraim Do emgrasas 0omo 3 SUs

no Google.

Anincios do Shopping: exiba seus produtos e promogdes no

Google Shopping para aumentar o numens de vendas

Detalhes da campanha:

Investimento inicial: &5 30.00 dianos no periodo trimestral para

alcangar suas metas.

retomo de investments estimado no periodo

17.914 impressdes para que a ferraments
possa trabakhar e frazer a estimativa de novas 38 vendss

fechadas ne periodo mensal,




ROI [Retorno sobre Investimento]

Nas colunas abaixo as palavras; Leads, cliques, visualizacoes e ligacoes se
referem a dados que serdo gerados no periodo inicial minimo de trés meses
recomendac¢do é que vocé
EMPREENDEDOR DIGITAL, tenha disciplina e o compromisso com este

divididos em trés etapas distintas. A

tempo, para acompanhar e aproveitar todo o potencial do investimento.

ETAPA 1 ETAPA 2

ETAPA 3

» Melhoria no ROI

ROI variavel

Foco no volume

> Foco no valor

MELHORIA CONSISTENTE EM:

Aumento de novos usuarios

Visualizagoes
Cliques
Numero de leads /ligages

Numero de vendas

de cliques (CTR) Numero de pesquisas de marca

Engajamento Custo por clique emqueda

Dia

MELHORIA CONSISTENTE EM:

Numero de leads /ligagbes

Numero de vendas
Custo por clique ideal

Retorno do investimento ideal

Fonte

G OOGLE
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ETAPAS DAS CAMPANHAS

*VALIDACAO DA MARCA E DA PERSONA
Configuragao estratégica para segmentagao e construgao do publico-alvo.

« CAMPANHAS TESTE
Definicao inicial para mensurar metas e objetivos.

« ANALISE DOS RESULTADOS

Avaliagao do desempenho e insights para novas estratégias.

- CAMPANHAS CONTINUAS . Datas Festivas « Promocdes « Lancamentos
Agbes programadas com base em dados e definigdes alinhadas ao momento.

RESULTADOS
- ANALISE DE DADOS E OTIMIZACAO

. . . . . _ CRESCA COM ESTRATEGIAS TESTADAS,
Refinamento estratégico continuo para maximizar retorno sobre investimento. VALIDADAS E OTIMIZADAS

CONTINUAMENTE."
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